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1. PREDSTECAINE NAGODBE

Olica gode Vulovam 10,1000 %ow‘tg PRIMANJE | OTPREMA POSTE
[%4

(adresa nadleZne jedinice) %}r_ rre————

Nadlezni trgovacki sud Trq oVATEL Jvcl u agrebu
Poslovni broj spisa _St ~ 2{62 [r0 28

PRIJAVA TRAZBINE VIEROVNIKA U PREDSTECAJNOM POSTUPKU

PODACI O VJEROVNIKU:

Ime i prezime / tvrtka ili naziv
TABYAL RRANDIVG A.o 0.

OIB _Jood48S4242
Adresa / sjediste
QOWOV fERI\W) 3, 10000 TRGLER HevATIKA

PODACI O DUZNIKU:

Ime i prezime / tvrtka ili naziv
LiGnunt do.o.

OIB 4y¥gooryu4fq 3>
Adresa / sjediste
ULICA GIADA  VUoupa QP 2.°r‘t 10090 PGLeB , HAVATIKA

PODACI O TRAZBINI:

Pravna osnova trazbine (npr. ugovor, odluka suda ili drugog tijela, ako je u tijeku sudski
postupak oznaku spisa i naznaku suda kod kojeg se postupak vodi)

UGovol. O 1A\ \ OS(\\SL)AVPWJ\U MaENN T E SUATEGHE « AuTogsketd 0)EWU (14.0%. uu)

Iznos dospjele trazbine  96.9€L 11 J euen (=0 li:&:gé C:;LVP“U(D v BiAeD
Glavnica (kn)
Kamate (kn)
Iznos trazbine koja dospijeva nakon otvaranja predstecajnog postupka
(kn)
Dokaz o postojanju traZbine (npr. ra¢un, izvadak iz poslovnih knjiga)
RACun) br. 444 [1]4 2025 5 QATUN be. 3[4 vors 5 BALUN be, 35 /1/4 0rs”
Vjerovnik raspolaze ovr§nom ispravom DA /@za iznos (kn)

Naziv ovrsne isprave




PODACI O RAZLUCNOM PRAVU:
Pravna osnova razlu¢nog prava

Dio imovine na koji se odnosi razluéno pravo

Iznos trazbine (kn)

Razluéni vjerovnik odride se prava na odvojeno namirenje ODRICEM / NE ODRICEM

Razlu¢ni vjerovnik pristaje da se odgodi namirenje iz predmeta na koji se odnosi njegovo
razluCno pravo radi provedbe plana restrukturiranja PRISTAJEM / NE PRISTAJEM

PODACI O IZLUCNOM PRAVU:
Pravna osnova izlu¢nog prava

Dio imovine na koji se odnosi izlu¢no pravo

Izlu¢ni vjerovnik pristaje da se izdvoji predmet na koji se odnosi njegovo izlu€no pravo radi
provedbe plana restrukturiranja PRISTAJEM / NE PRISTAJEM

‘‘‘‘‘‘

Mjesto i datum

any
E [’é% ‘““
fvm Ll B

btrandine d o o Zaors



Korper®

& partneri odvijetnitko drustvo

PUNOMOC

Ovlad¢ujem(o)

Odvjetnicu

Dinu Korper Zemva

spec. za intelektualno vlasnistvo
europski patentni zastupnik

iz Zagreba, Prilaz Gjure Dezeli¢a 16

da me (nas) zastupa u gradanskom parni¢nom, izvanparni¢nom, ovrinom, zemlji$noknjiznom
postupku, kaznenom postupku, postupku pred Trgovackim sudom, u postupku pred tijelima
drZavne uprave, koji se vodi:

kod . T IO e (F\‘r\a\t\dvkc\o‘gc\a‘ﬁ&\ (Vlics %roda Vuovora %fﬂoooa Yoarel)
radi ?&Q‘MQ A S V\\emvm“ca TPDHULAR DAY IV~ f.o-o. w vmjmza;,\m ,w;v{&“

pod poslovnim brojem St-2462 /w025 (L:noﬁ ro(l i:ofm—\ se_ vods f\n-,oiﬂcom,‘ Nﬂw/\a,é
(7I‘Co( TWCT&LM Sudorm w q“«é’l‘céu

Ovlas¢ujem(o), da me (nas) zastupa u svim mojim (nasim) pravnim poslovima u sudu i izvan
suda, kao i kod svih drugih drZavnih tijela, te da radi zastite i ostvarivanja mojih (nasih) na
zakonu osnovanih prava i interesa poduzima sve pravne radnje i upotrebi sva u zakonu
predvidena sredstva, a naroCito da podnosi tuZbe i ostale podneske, da daje nasljednicke
izjave, te da prima novac i nov¢ane vrijednosti i da o tome izdaje potvrde.

Pristajem(o) da zamjenjuju:

IRENA TRGOVCEVIC, odvjetnica

IVA KUSTRAK MANAGIC, odvjetnica
DARKO DOMIJAN, odvijetnik
VESNA DUKIC, odvjetnitka vieZbenica
PIA BOZIC, odvjetnika vjeZbenica

U Zagrebu, dana 24. Me(\og 101§

BN HEUER. M\\wf
v 7 A
(e, prezim) (potpis) / Jpe%n)\‘

rélng doa, Zagre
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Radun broj 37/11 2025
Datumisporuke: 31.3.2025.
Zagreb, 18.4.2025,, 13:20
Blagajnik 1

LIGNUMdo.o.
Ulica grada Vukovara 274
10000 Zagreb
OIB 47800348437
{Rbr {Ustuga: 2Jdedmjere]iKoliéina | 7Jedincliena |-
1 Brand koncept - dZin ivodka: analiza, pri¢a o brandu, tme, slogan { kom 1 4.600,00 4.600,00 €
kijuéne poruke
2 Krovno ime branda Anegdota kom 1 2.000,00 2.000,00 €
3 Dizajn znaka {logotipa Vodka i Dzin kom 1 3.400,00 3.400,00 €
4 Kreativnikoncept ambalaze kom 1 1.275,00 1.275.00 €
5 Dizajn ambala%e - d2in ivodka kom 2 850,00 1.700,00 €
6 Dizajn ambalaZe - likeri kom 4 850,00 3.400,00 €
PDV osnovica 16.375,00 €
PDV 25% 4.093,75 €
Ukupno 20.468,75 €
Rok plaéanja 15dana

Ragun mozZete platiti doznakom na na# transakcyskiradun HR2923600001102585559, SWIFT: ZABAHR2X, Bank:
Zagrebatka banka dd, Trg bana Josipa Jelaita 10, Zagreb.

Ratun je zdan u elektronikom obtiku i valjan je bez Ziga i potpisa.

Odgovoma osoba:
AnjaBauer, direktor

Porexni broj (0IB):90031854242. PDV ID:HR90031854242. Sud: Trgovadki sud u Zagrebu, MBS:081073886. Temeljni kapital:2.654,46 BUR,
Uplaéeno:2.654,46 EUR. Uprava:Anja Bauer, Direktor. Pabular branding d.o.0. Zagreb, Rokov perivo] 3
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BY

L A N Raéun broj 95/1/1 2025

Datum isporuke: 31.7.2025.
Zagreb, 482025, 09:40
Blagajnik 1

LIGNUMdo.0.

Ulica grada Vukovara 274

10000 Zagreb

OIB 47800348437

Pedrrjere] Roens ] Jeamajerar]

1 Dizajn znaka tlogotipa za vino Via Commodus kom 1 3.400,00 3.400,00 €
2 Kreativnikoncept ambalaze kom 1 1.275,00 1.275,00€
3 Dizajn ambalaZe - stolino vino i vihunsko vino kom 2 850,00 1.700,00 €
4 Priprema za tisak etikete stolno vino kom 1 55,25 55,25 €
5 Supervizija produkcije i koordinaciia s tiskarom Via Commodus kom 1 300,00 300,00 €
6 Senior Brand Implementor, koordinacija projekta kom 4 68,00 272,00 €
WISE GRUS raldje i tikeri
7 Dizajn ambalaZe - rakija ilieri kom 10 850,00 8.500,00 €
8 Priprema za tisak rakije i iekri kom 14 5525 77350 €
9 Supervizija produkcije i koordinacija s tiskarom rakije i ikeri kom 1 300,00 300,00 €
10 | Vizualizacija tri proizvoda, bez pozadine i s pozadinom kom 1 150,00 150.00 €
11  |Dizajn stoine naljepnice kom 1 150,00 150,00 €
12 _|Senior Brand Implementor, koordinacija projekta kom 8 68,00 544,00 €
PDV osnovica 1741975 €
PDV 25% 435494 €
Ukupno 21.774,69 €
Rok pla¢anja 15dana

Ragun mozete platiti doznakom na nas transakclskiradun HR2923600001 102585559, SWIFT: ZABAHR2X, Bank:
Zagreba¢ka banka d.d, Trgbana Josipa Jela&ita 10, Zagreb.

Radun je &zdan u elektronizkom obliku i valjan je bez %iga i potpisa.

Odgovoma osoba:
Anja Bauer, direktor

Poremni broj (O1B):90031834242. PDV ID:HR90031854242. Sud: Trgovadki sud u Zagrebu, MBS: 082075886, Temeljni kapital:2.684,46 EUR,
Uplaéeno:2.654,46 EUR. Uprava:Anja Bauer, Direktor. Pabular branding d.o.o. Zagreb, Rokov perivo] 3
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L A N _ Ragun broj 111/1/1 2025

Datum isporuke: 30.9.2025.
Zagreb, 15.10.2025., 09:40
Blagajnik 1

LIGNUMdo.o.

Ulica grada Vukovara 274

10000 Zagreb

OIB 47800348437

TR ST

WISE GRUS rakije i likert
1 Izrada mockupova kom 9 110,00 990,00 €
2 Dizajn transportne kutije kom 1 340,00 340,00 €
3 Adaptacija ambalaZze rakija i ikera na 0,2 bo&icu kom 1 425,00 425,00 €
4 Adaptacija ambalaZe rakija i ikera na ostale okuse 0,2 kom 13 130,00 1.690,00 €
5 Adaptacija ambalaZe rakija i likera na 0,1 spectfiénu boéicu kom 1 425,00 425,00 €
6 Adaptacija ambala¥e rakija i likera na ostale okuse 0,1 spec. boice kom 13 130,00 169000 €
7 Adaptacija ambalaZe rakija ilikera na 01 regular boicu kom 1 425,00 42500 €
8 Adaptaciia ambalaZe rakija ilikera na ostale okuse 0,1 reqular boice kom 13 130,00 169000€
9 Dizajn plakata kom 1 340,00 340,00 €]
10 | Dizajn letak - obostrani A4 kom -1 425,00 425,00 €
11 |Briefingfotografa inadzorprodukcije kom 1 380,00 380.00 €
12 |Fotografiranje protzvoda, 14 fotografija kom 1 1.300,00 1.300,00 €
13 Priprema za tisak ambalaZe {letka kom 15 65,00 975,00 €
14  |Senior Brand Implementor, koordinaciia projekta kom 10 68,00 680,00 €
PDV osnovica 11.775,00 €
PDV 25% 294375 €
Ukupno 1471875 €
Rok pla¢anja 15dana

Ragun moZete platiti doznakomna na$ transakcijskiradun HR2923600001102585559, SWIFT: ZABAHR2X, Bank:
ZagrebaZka banka d.d, Trgbana Josipa Jeladica 10, Zagreb.

Ragun je izdan u elektroni¢kom obliku i valjan je bez Ziga i potpisa.

Odgovoma osoba:
AnjaBauer, direktor

Porexni brof (OIB):90031854242. PDV ID:HR90031854242. Sud: Trgovadid sud u Zagrebu, MBS: 081075886, Temeljni kapital:2.634,46 EUR,

Upladeno:2.654,46 EUR. Uprava:Anja Bauer, Direktor. Fabular branding d.o.o. Zagreb, Rokov perivo] 3



_ i Zagreb, ulica grada Vukovara 274, OIB 47800348437 zastupano po
dlrektoru Zoranu Sindléiéu (u daljnjem tekstu' Naruéitelj) -

FABULAR BRANDING doo Zagreb Rokov perivoj 3 . OIB: 90031854242 zastupano po
- direktorici Anji Bauer (dalje u tekstu: lzvr§itelj)

“zakljuéili su dana 11:7. 2024. 8. sljededi’

: "UGOVOR
. OIZRADI | OSMISLIAVANSU MARKETINSKE STRATEGIJE | AUTORSKIH DJELA .

“‘Predmet Ugovora
Clanak 1.
{1} Naruéitelj povjerava lzvriitelju, a lzvriitelj se obvezuje za Narutitelja izraditi pro;ekt -
‘sloZeno autorsko djelo koje se odnosi na izradu i osmisljavanje marketinke strategije |
.sastoji se od sljedecih autorskih djela (u daljnjem tekstu: Djelo, Djefa):

. -Analiza i brandstorming;:

Brand arhitektura;

Pozicioniranje branda i pri¢a o brandu, .
Definiranje brand imidza;

Definiranje ciljne skupine;

Slogan branda;

Komunikacijska strategija; g Co
Redizajn ambalaZe i komunikacijskih matenjala,
Objave na druStvenim mrezama == % o

w@waéwﬁﬂ

sve prema ponudi broj 2024/03 od 9.7.2024. g. ko;a se nalaziu prilogu ovog Ugovora kao
Prilog 1 te koja se smatra sastavnim dxjelom ovog Ugovora i obvezuje ugovorne strane
jednako kao i sam Ugovor e

{2) Narufltelj se potpisom ovog Ugovora obvezuje da tljekom trajanja ovog ugovorenog
odnosa neée u pisanom ili usmenom obliku s tre¢im pravnim ili fizickim osobama dogovarati
obavljanje usluga navedenih u- stavku 1. ovog clanka.

- Autorska prava na Metodologiji izgradnje branda

Clanak 2.
1) Ugovorne strane suglasno utvrduju da su Djela ko;a su predmet ovog Ugovora nastala |h
e nastati koriftenjem zalticene Metodologije lzgradnje branda, nositelj cijlh autorskih
imovinskih prava je u cuelostl lzvrsitelj

(2) Narugitelj ovim Ugovorom ne stjete nikakva prava na Metodologiji izgradnje branda.



(3) Know-how. i rezultati dobiveni koriitenjem Metodologije izgradnje branda kao | sve

informacije koje u vezi s njom sazna Narutitelj predstavljaju poslovnu tajnu lzvrsntelja te se
Naruéltelj obvezuje Euvatl povjerljivost tih podataka.

(4) Buduéi da je prezentacija pripremljena za Naruciteha sukladno odredbama ovog Ugovora
direktno dobivena koriStenjem Metodologije izgradnje branda, Narugitelj prihvaca da
lzvrditelj u pogledu navedene prezentacije zadrZava sva autorska prava. Narutitelju nije

dopusteno javno objavljivati prezentaciju ili je ustupiti na koristenje treco; strani te istu moze
koristiti iskljutivo u svrhu implementacije branda.

* Obveze | jamstva fzvritelja
Clanak 3.

(1) lzvrsxtelj se obvezuje da ¢e sve poslove na izradi Djela obavm svemuskladus
pravilima struke i 2ahtjevima Narubtelja R

(2) lzvf§itelj se obvezuje za Narutitelja osmisliti i izvr§iti sve usluge, odnosno izraditi sva Djela

kako je to specificirano u &lanku 1, ovog Ugovora, asve temeljem dlrektmh i izncitih Uputa i
JInformacija potrebnih za realizaciju Djela

(3) Sva izvrSena Djela lzvrsitelj se obvezuje predatt u dogovorenlm rokovima Narutitelju'u
digitalnom obliky, o primitku kojih je Narutitelj duZan lzvrSitelju jzdati pisanu potvrdu. U

sluéaju da Narugitelj Zeli dodatne kopije projektnog materijala dufan je podmiriti troskove:
njihove’ produkcije prema ponudi lzvriitelja,

(4) lzvriitelj jaméi Narucitelju:

- da je on nositelj autorskih prava na predmetnom Djelu koja se ovim Ugovorom
prenose na Narucitelja;

da niti jedno od svojih-autorskih prava niti prava koriﬁtenja na predmetnom Djelu-nije
- prenio niti ustupio tre¢oj osobi; '

da su sva prava koja se prenose ovim Ugovorom i mediji na kojima su ta prava

materijalizirana slobodna od bilo kakvih tereta te da na njima ne postoji pravo treéih

koje bi ogranitavaloili iskljuivalo pravo Narutitelja;

- da ée Narutitelja osloboditi svih eventualnih zahtjeva autora/koautora i autora
doprinosa po osnovi iskoriStavanja Djela od strane Naruditelja, tj. u sluéaju kada se kao
autor/koautor pojavijuje trea strana, kao: i u slu€aju kada su autori zaposlenici
Azvrsitelja, pod uvjetom da Naruitelj koristi Djelo sukladno ovom Ugovoru te da je
podmirio sve svoje financijske obveze prema lzvriitelju; .

- da ¢e Naruditelja osloboditi svih eventualnih zahtjeva osoba koje su radile na izradi

Djela, po osnovi Iskoristavanja Djela od strane Narutitelja, pod ‘uvjetom da se Djelo
koristi sukladno ovom Ugovoru te da je podmirio sve svoje f’mancuske obveze prema

lzvrs;telju
_‘ _RokéviziSpunj'eh}a'_

Clanak 4. -
(1) tzvrditelj se obvezuje Djela iz ¢lanka 1. ovog Ugovora izvr3iti u roku od Eetrdesetitri (43)
tjedna prema vremenskom rasporedu odvijanja pro;ekta timeline, koﬁ se nalazi u prilogu



OVog Ugovora kao p

. ,rilog ‘.broj;z te koii ca _ .

‘ It se smatr N ditelam m. . _
ugovorne strane jednako kao i sam Ugovor a sastavnim d-'je'm'_" Ovog :UBOVOr.a-j.obvez'uje
(2) Preduvjet ureqg ispur - |
J ' no iani .
informacij ™ Ispunjenju ugovorne obveze

v Sl lzvrgitelia iocs.
a potrebnih 2a izrady Djels te uredno Nary; ola jest

' P uredna predaja y uta j
iz ovog Ugovora, Citeljevo plaga ja up

rj.je' svih njegovih obvezs

(1) Nak_on primitka svih uputa i informacija u Veﬂ*‘-S'::‘izvr‘s'enjem.e.Djelav::lz‘vrgitelj e odriati
prezentaciju brand strategije/Djela. - - . R

"_(2) Nakon odriane prezentacije Naruditelj se i
odrZavanja prezentacije u pis )

(3) U slucaju da Narucéitelj ne prihvaéa
u roku od 3. (tri) radna dana od dana-
komentare i ofitovanje o tome dase i
ugovor. Ako Naruéitelj raskine Ugovor
ovog Ugovora. : . - EETRR I R

(4) Ako Narutitelj u roku iz stavka 3. ovog €lanka ne po3alje lzvrsitelju nikakvo ogitovanje u -
pogledu prihvaéanja prezentacije smatra se da su prezentacija i Djela prihvacena u kojem
slu€aju tzvritelj ima pravo naplatiti Narutitelju naknadu za brand koncept sukladno togki iii)
stavka 1. Priloga 3 ovog Ugovora. - _

{5) U sluéaju Naruciteljeva prihvacanja prezentacije izrafenog u pisanom tzlw.liku, lzvrditelj se
obvezuje Narugéitelju prezentirati Djelo najvide dva (2) puta, osim ako drpkqije.nljg navedgno
u samoj ponudi u kojem slu€aju €e se djelo prezgntirati u Qno‘m brojq i opsegu kako je
dogovoreno. Ako drukéije nije navedeno u -ponudi, svevd.aljnj'e_ ,pre‘ze_ntacije 'nva'pl_aéuju se
Narucitelju prema realno utro3enim satima is!jgdeéoj;satﬁn.icx u koju nije_:ukljuéen_}f’;‘l.)v:

Senior Brand Consultant ™ - .



Brand Consultant
Junjor Brand ¢

> Onsultant ::gg
Naming Consultant '80'00
,arket Research Specia_list;; 65'00 |
Brand lmpler_nent_or 380.0'0
Creagive 'Dire’ctor 11.5 00
Art Director . 95.00
Designer e 70‘0'0'
Junior Designer .. 35..00
Copywriter g
o " - 75,00

65.00
(6) Po&!._qumom rq'dvn_ih dana ukljuZenj sy dani od Ponedjelika do petka. Sva otitovanja i
ovog Clanka Naruéitelj» Se obvezyje dostavitj lzvriiteljy na ad '
sjedista.

resu n'jegovog- Poslovnog

Naknada
Clanak g,
{1) Narutitelj se obvezuje'-'lzvf§itelju Za projekt iz tlanka 1. ovog Ugovora platiti naknady koja
je poblize odredena Prilogom 3., koji se sm
Ugovorne strane jedn

natra sastavnim dijelom ovog Ugovora § obvezuje
ako,kaoisam_ Ugovor. . .. N EERNT

(3) Sve uplate Narugitelj se obvezuje -fzvriiti na. Poslovni: ratun lzvriitelja naznaden.na
‘njegovom predraunu/raguny, L R

(4) U dogovorene naknade iz Priloga 1 ovom Ugovoru nije ukljuéen putni tro3ak (0,50 eur po

kilometru + cestarine) kao nitt dnevnice &lanova tima za sve sastanke s Narutiteljem lzva?
sj'ediﬁta lzvriitelja, koje troZkove lzvrditelj ima pravo posebno zaragunati, -

(5) Sve dodatne usluge konzultacije lzvrditelja Na_‘rq&ltelj’u 'Se posebno naplatuju prema
'Sa’tnic'i iz &lanka 5. stavka 5. ovog Ugovora, a temeljem po

sebno zato lspastavljenog'raéuna.

~Autorska prava na Djelu/Djelima -
€lanak 7. T i prava
(1)U vorne strane suglasno utvrduju da je lzvriitel) nositelj svih autorskih prava i pra

_ dni
koristenja na Djelu/Djelima ‘sukladno odredbama Zakona o autorskom pravu i srodnim
oristenja na Djelu/Djelir i

pravima.

i i ’ . ' ! j svih aknada utv denl_h ovil
‘2, Ovim UgOVDIO"l Nar Uate" :Stjeée, pOd ijetom p aéall a. vih nak | ‘rl '
UgOVO: 'I om, uz izuze.t.ke POS‘E‘ b'n.vo ,UtU.ldelleistill'l,’n_a Dje’u‘z Elanka 1..-0V0g qu‘}Olﬂ iSkljUEIVO_
‘ VO lSkO;igtavanja Djela,' i to vr ellleus k Iiter itor ljalno neogr aniceno.
pra : d




(3) lzvriitelj ¢e nastojati za Narutitelja pribaviti 3ire i povoljnije pravo koridtenja na pojedinim

elementima Djela, primjerice na fotografijama, na kojima trece osobe mogu imati autorska

Prava ili srodna prava djela. Ako lzvrgitelj pribavi pravo koridtenja na tim elementima Djela za

tolno odredeno vremensko razdoblje duzan je o tome obavijestiti Narutitelja. To razdoblje

podinje teéi od trenutka nabavke. konkretnog djela, a to je trenutak potetka rada na

projektu, i traje kako ée biti odredeno Aneksom 1-ovom Ugovorom, koji obvezuje ugovorne
strane jednako kao i sam Ugovor. Narutitelj se obvezuje potivati ogranitenja prava
koriStenja u pogledu tako pribavljenih elemenata Djela od strane tredih osoba te u
potpunosti preuzima svu odgovornost za eventualnu Ztetu u sluCaju povrede istih. lzvriitelj
se obvezuje Narutitelja na prikladan natin obavijestiti o ovim ogranicenjima {ponuda, ratun,
obavijest, troSkovnikisl), . . v ol ¢ . R

(4) Narutitelju se posebno dozvoljava dalje ostvarivati sva imavinska prava koja proistekni'iz
iskoridtavanja Djela izradenog od strane lzvrsitelja temeljem ovog Ugovora.

{5) Narutitelju nije dozvoljeno mijenjati"Djeld_:jniti‘-’njeg_c'Ne:fdi_jeIove':bez'*pr_ethodné pisane
suglasnostilzvritelja.. - . - - . om0t sl L e o

Prava fzvrSitelja
R T O R Clanak 8. PR PR
(1) lzvriitelj ima pravo zadrZati primjerke izradenog Djela koje moZe koristiti iskljuivo za
‘izlaganje i svoju promociju. lzvrSitelj ima pravo oznatiti autorstvo na izradenom kreativnom
konceptu na natin koji je uobitajen, primjeren tim rjeSenjima i prihvatljiv za Narugitelja.

- (2) Na_quitelj prima na znanje da trece osobe koje su sudjelovale kao autori/koautori u izradi
Djela iz €lanka 1. ovog Ugovora te svoja prava sukladno &anku 7, stavku 3. prenijela na
lzvriitelja, mogu svoja autorska djela predstavljati u okviru'svojeg portfolija. -ii-... - e

'(3) _Akb Jje objava djela iz stavka 2. ovog &lanka u suprotnosti s interesima i poslovanjem
Naruéitelja, Narutitelj ima pravo sprije€iti objavu djela.

i, Prava.Naru€itelja .

SR Clanak 9.

(1) Narutitelj stjete iskljuivo pravo da svako Djelo, odnosno njegov dio, koristi kao znak
rrazlikovanja, odnosno Djela ili njegov dio, bilo:samostalno bilo u kombinaciji s drugim djelima
i/ili znakovima, registrira kao Zig za sve razrede medunarodne klasifikacije proizvoda i usluga
koji su . na snazi u odredenom -razdobljy, za bilo koji teritorij.
(2) Narutitelj ostvaruje pravo da Djelo ili njegov dio koristi samo pod uvjetom da postuje sve
odredbe ovog Ugovora i njegovih dodataka. Ako Narutitelj ne postuje u cijelosti odredbe
Ugovora i njegovih dodataka, lzvritelj moZe u bilo kojem trenutku uskratiti Narugitelju pravo
da koristi Djelo, ili njegov dio u bilo kojem obliku, 0 Zemu je duzan Narugitelja bez odgode

-----

pisano izvijestiti. oo

{(3) Ugovorne strane sLl suglasne da jamstva iz €lanka 3. ovog Ugovora vrijede te da prava iz
ovog &lanka Naruditelj ostvaruje | u ;odnosu na sve eventualne buduce izmj_en_e_ i preraql_e
Djela, koje izvrsi fzvrditelj. .. - -~ . o o T SR



Raakid | poajedice raskida Ugovora
. lanak 10, v _ o .
11) Natutitel molke askinutl Ugovor u xvako doba prije odrlavanja prezentacije u kojem

sutaju viditel) sadrlava linos noknade i Priloga 8., Clanak 3, stavak 1. totke 1) ovos

{2) Naruitel] tadriava pravo raskinutl Ugovor nakon odrlane prezentacije ako najk_aunl]e u
rokv od 8 {trl) radna dana od dana odrlavanja prerentacije preporuienom poktom uputi
Rjavi) © raskidu Ugovora na adresu postoviop sjedikta lavriitelja, u kajem stuzaju tevrbitel
wadrlava linos naknade e Priloga 3, stavka 1. tofki 1)-1 1t) ovog Ugovora. U tom sluaju
Yovriitell aacdekavn sve wmater(ale stvorene tekom procesa stvaranja brand strateglje, osim
Diagnore stanga branda koju je xa Narutitelja pripremio teveditel), Narutitel] nema pravo

ahijevatt tadrdavanje nitl jedne vertlje Djela u bilo kojem obliku nitl se ima prave koristitl
saznanjima dobivenim tjekom zejednitke suradnje,

13) Naruditel] wadrlava pravo raskinuti Ugover tekom redizajna ambalele od strane

Tavriitelja, u kojem studaju je dulan lvekitelju na ime naknade tiete platiti linos u visini od
. 600,00 eur uvedano 1a lnos POV-A,

(4) Narulite] wadrlava pravo raskinutl Ugovor nakon liviiene prezentacle redizajna
ambalale, u kojem slutaju je dulan lzvriitelju platitt naknadu u vrijednostt od: 30% linoss
utvrdenog kao naknada 2a oblikovanje virualnog tdentiteta uvedano ta ianos PDV-a,

(8) Sve naknade predvidane ovim Elankom dospljevaju ne naplatu u roku od pet {3) Wi
petnaest (15) dana od dana ispostave ratuna, |

{8) Ugovor se smatra raskinutim u trenutku kada tavrlitel] aaprimi lajavu o raskidu Ugovora
kako je predvideno ovim tlankom, - '

o Tanak 11,

1) lavrdite] mole raskinuti Ugovar u bilo kojom trenutky, ako Narutitel ne lavril svoju
‘obvm placanja ugovorene naknade sukladno dogavoreno) dinamicl pladanja | ugavorenim
tnosima, o et

{2) Ako Natutitel wakasni s ,p\nénmnm Vil ne platl naknadu kako je odreden ovim
Ugovorom, ftvrditel] je dutan o tome upozeriti Narutitelja '

te mu u plsanom obliku o :

rok od osam {8) dana ta naknadno levidenje obvera. Ako Namél\'e\'? nitt u :m‘ “:i\c'u?:t‘:::::
roku ne lipunl avolu ugovornu obvery lvrlitel] \ma pravo raskinutl ova) Uovor b
u_b]a;meu)a | olkaznog roka. Ugovor se fmatra raskinutim danom 'Naru‘é!\e'udvé primitke
l‘:{:\‘c\% -o;askmu. 8 U alutaju Jedne beruspjedne dostave danom pradaje poftl preporutenog
A 1 pe .

[ R Clanak 13, o
A1) U sludaju raskida Ugovora Narutitel | ,

' R prave xatralitl povrat svily méteryala kale
tvrditelju u svrhu izvrdenja ovog Ugovora, t ,,__p_uym ?‘*“‘--m“!er\lah kajo Je dao

2) U slutaju raskida Ugovora hvebitelu nilg dop St
‘prikupljene od Narutitelja xa ivo]'e.potrebg; e dopulteno koristl: materyale | tnanja



Clanak 13, '
Niti jedna ugovorna strana nete odgovarati za Stetu, ili biti podloZna raskidu ovog Ugovora
od druge strane zbog bilo kakvog ka%njenja iz neizvrienja ugovorenih obveza ako je to
ka¥njenje ili nelzvrienje obveze uzrokovano vitom silom odnasno bilo &ime ¥to je izvan
razumnih granica kontrole i bez gretki ili propuitanja primjene dufne painje te strane, pod
uvjetom da u svrhu opravdanja kainjenja ili neizvrienja obveze, ugovorna strana kod koje
dolazi do zaka$njenja Ili neizvrienja ugovorne obveze obavijest! drugu o zbivanjima ili
uzroku, navodedi prirodu, detalje i njihovo ofekivano trajanje i maksimalno se potruditi da
smanji trajanje i utinak istih, i nadalje, pod uvjetom da odmah po prestanku takvih zbivanja

ill uzroka o prestanku obavijesti drugu stranu i nastavi s izvrienjem Djela, odnosno s
postupanjem sukladno Ugovoru.

Prijelazne i zavrine odredbe
Clanak 14.

Otitovanja Narutitelja u smislu ovog Ugovora ukljuuju sva ofitovanja izvrSena u pisanom
obliku, ukijuujuéi elektroni¢ku postu.

Clanak 15.
‘Nistetnost ili neizvr$ivost bilo koje odredbe ovog Ugovora neée imati utjecaja na valjanost ill
izvriivost preostalih odredbi ovog Ugovora. Ugovorne strane su. suglasne nadomjestiti bilo
koju -nidtetnu ili neizvrdivu odredbu valjanom i izvrSivom odredbom koja najblite odrazava
pravu volju ugovornih strana. Isto €e se primjenjivati i u slufaju bilo kakvih praznina.

Clanak 16.
Svi tehniZki, tehnolo3ki i komercijalni podaci svake ugovorne strane u vezi s predmetom ovog

Ugovora predstav!jaj_u' poslovnu tajnu koju je svaka ugovorna strana duZna trajno ¢uvati i na
to obvezati svoje radnike | eventualne suradnike.

Clanak 17.
Sve izmjene | dopune ovog Ugovora va¥eée su samo ako su sastavljene u pisanom obliku i
' potpisane od strane osoba ovlastenih za zastupanje obiju ugovornih strana.

| Clanak 18,

Ugovorne strane suglasne su da ¢e sve eventualne sporove proiza3le iz ovoga Ugovora
nastojati rijeiti mirnim putem, a ako to ne bude mogue ugovaraju nadlenost stvarno
nadleznog suda u Zagrebu, v ' S

Clanak 19.

Oyaj Ugovor sastavljen je u dva (2) istovjetna primjerka, po jedan (1) za svaku .ugovornu
_stranu. - e o

Za Narug‘.i‘telja:: Za lavriitelja:

lignumdoo. Fabular branding d.o.0.

Zoran Sinditi¢, direktor ' |

Anja ‘=. :,direk't'or
LAN

rrandingd 8o Tagreb
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Brand koncept, komunikacijska strategija { redizajn ambalate
branda Wise Grus

Zagreb, 972024,

Kontakt:

Anjna Dauer

Dirakior Brand Strategtje // Krestivni Direktor
000 429 062

anjaqpfubular sgoncy

$vi kammlja!nl podaci 1o know-how navedaniu ovo} ponud pmdsmvlja}u pasiovnu tajnu Koju ja svakn
sirana dugna trajno Suvatii na to obvezatl svojs radnike | aventusine suradniie.
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1. Uvod

Fabular je jedina agencia specijaliziana 28 bmnding urogit Gine je branding stmén}acl ¥
obrazovanjemiradnim iskustvom iz Hrvatske Linozemstva. Usko smo specijaliziraniza zradu. brand
komunikaciskh strategia, brand implementaclu, imenovanjs i vizuaint {dentitet, Na$ timuvriten je u

REBRAND Hali of Fame™, medu 25 najboljih brand konzultanata na svijetu, Fabularstvara nezaboravne
bnndlng prize koje potidu stvaranje pozittmih promjena.

Brandje 100% emocija. Brandovi inspiriraju potrodade, stvaraju snagniju privrienost brandu, a time
naravno pridonose rastu na triiitu, Temel stvaranja inspirativnth brandova jesis znanje {iskustvo,

Mivjerujemo u brandove koje gradimo, to su brandovikoje { samikupujemo..

Na sljededim stranicama objasnit éemo kako blsmo pristupili 6vom projektu i defintrali brand koncept,

komunikacisku strategiju { redizajn ambalate branda Wise Gnus, Ponuda ukjuduje detaljan opis ushige,
vr\teme odvuanjaproj ekta i ﬂnancum znos.

Z.Kruu\m\ bnnd\ng

Branding radimo koristeét jedimtvenl proces { zadtienu metodologiju 8 sastojaka koji grade brand™

&{ije autor Anja Bauer. Sve brand strategije zradene u posijednjih 20 godinau Brandoctoru { Fabularu,
{zradene su prema tom procesu L zadtidenoj matodologtil

8 sastojaka kojl grade brand™ predstavljaju listu sastojaka koje brand mora imatikako bi imao snaznu
tlnanctjaku vrijednost. Bez jednog od ovih sastojaka, brand de bitl oslab\j en te nede uspjatina

triitu, Sastojci pojednostavijufu proces izgradnje branda jer predstavu aju “formulu” po kojoj se gradl

‘brand, te implementacijom navedena "formule” mo2emo stvoriti2udo iz nadeg branda.

Navedanibranding proces i metodologija koristent su za izradu vi3a 0d 200 brand strategija, medu kojtma su:

Hranup(éo )
Korta Katarina
‘Vina Brad 1903
Stina
Rajska

Nal33

.Dobro

Vedrint
“Testament
MergaVicta
Litterarii

Erdoro

Bastlan
Osjetko pivo, -
‘Terra Falcons

Digitaine tehnologije .

Algebma
Degordlan
Bomfight
Intobip
Nanobit
‘Electrocoln

. Turizam' e
_ Maistra Hotels&Resonts

Stories - Croatian Unique Hotels
ZonarZagreb

MedoraHotels & Resom :
Adriatic Luxury Hotels -

Port 9 Resort,

. Hotel Belvedere, Dubrovnik .

The Amauris Vienna .
Blubini Heritage Hotel, Rovinj
Stancija Meneghetti
OllvetSpice

Hotel Vestibul, Spiit

‘Martints Marcht Hexltage Hotel
Valamar Amicor Green Resort
The Melegran, Rovinj

tkador Luxury Boutique Hotel 6. Spa N

Destinactije

Krapinsko -zagon\a; tupemﬂa
Grad Varazdin -

_Gmad Troglr-
. Otok Hvar

- Autoindustrija

AutoZubak
OryxGrupa.
Stormmotorof ”

- Autoto

Mnloprodaj;

blobblo

BabyCemer' ,
" Smantson

Froddo
onezplay

Ljepotaizdravije

. Poliklinika Mazalin-

Adrience

Amacreo
_ Bronchostop

Almagea

. Blolectra
- ‘Abbott

Mam_cosmﬁés :
Matinata
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Fazal

Pozicioniranje branda i prita o brandu . el e
Nat zadatak bit ée pronaéijedinstvenu poziciu na tr2istu koja te bino diferencirati brand Wise Grus od
konkurenciie { zgraditi jedinstvenu svtjes;t ) bfandw

Pozicbntmn]e se sastojiod tridijela: - o S
Sr2 branda: u jednoj redenicikreirat éemo sr2 koju konkurencija nikada ne moze kopﬁaﬁ ni nApasti Jer
je jedmstvena samo za taj ‘brand

Obedanje branda: definirat ¢emo obetanje koje taj brand prua svojtm cljnimskupinama

Osobnost branda: odabrat cemo deset do dvanaest atributa kojiée opisati taj brand kao osobu, 4to je
preduvjet za stvaranje emocionaine veze s potrofatima

Pri¢ao brandu
_\ ovoj fazi definirat ¢emo fjedinstvenu pritu stvorenu za potroSalas cljemdaon i onapoielib bitt

—pmtagonist fif sudionik te prize. Pri¢amora bitijedinstvena Lrelevantna kako biostavila upebatljtv
dojamna svijest potroSata.

Faza4 . -
Definiranje brand tmldia
S ovof fazidefintrat ¢emo fmage branda Wise Grus, kao tsvih podbrandova u portfeju. -

‘Brand image &ine pomno odabrani atributi koji ¢e stvoriti emocionaine ifunkcionalne asoc{iacije u svijesti
: potmsa(:a, Sto de rezulﬁraﬁ kreiran;em jasno definirane i jedinstvenesike o brandu,

Fazas v
'Odredivanje clijne skuplne
Definirat ¢éemo cjnu skupinu za sve podbrandove & portfelja Wise Grus §to ¢e pomoéikod fzrade temelja

branda { rezultirat ¢e cijanomkonmnmacxjom Defintrat éemo ciljne skupine po psihografskim
Kkarakteristlkama kako bismo to bolje odredit navike. 2elje, potrebe i obrasce ponaianja potro;aéa.

Faza 6
Slogan branda

U nastavku projekta osmislit éemo slogan branda koji ée zastupatisve temeljne odrednice brandinga.

Slogan prolazi provjeru kroz brand asocijacije odredene brand platformom te provjere nia intemetu, na Drzavnom
zavodu za intelektualno viasniitvo te u TMView bazi

Ovaushiga ne ukljutuje pravne ustuge kao $to su prethodni postupak provjere moguénostizastite

Zigate proces zajtite slogana, koje vriimo na upit kiijenta tkoje su predmet naknadne ponude, a viie

seputem partnera ovladtenog odvjetnitkog ureda. Ponuda ukljuduje tri prijedloga slogana od kojih klijent

stjeée pravo na jedan pnjedlogl
Faza7
‘Komunikaci)ska strategija

Nakon $to definiramo brand Koncept i kreframo jedinstvenu pri¢u branda Wise Grus, definirat éemo
komunikacijsku strategiju.
Komunikacijska strategija stvara jasno defintrane ciljeve { odgovara na pitanje §to, kada { putem kojth kanala

komunictrati U ovoj fazidefintrat cemo ciljeve iteme komunikacije, komunikactske kanale, tonist
komunikactje te kjuéne poruke za sve prozvode u porfejju, "
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4. Timaline

RRAND KONCEPT1 KOMUN!RACDSKA STRATEGDA
Fazal Analiza tbmndatom\m

Fazad Brand arhitektura

Faxal Poziciontranje branda { prida o brandu
Fazad Defintranje brand nidza

Fazas Odredivanje cijns skupine

Faza6 .. ‘Slogan branda

munikaciska strategija

VIZUALNL IDENTITET
Faxa 8

Redizajn ambalade tkomunikacijsiih materjala
Kreattvnikoneept i dizajn ambatade-rak{je {\kert

3 edna
Finalizacija dizajna ¥nije rakija 8 etiketa Jjedna
Finatizacifa dizajna injje l(kera.#et!kete atjedna
Dizajn primamih materjala : 3yedna
Dizajn digitatnth materjala -
ik 5
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5. Trodkovnik

L, g AR T

{BRAND KONCEPT | KOMUNTHACIISHASTRATEGIIA

Fazal  Analizaibrandstorming

Faza2 - Brandarhitektura s

Faza$ poztcbnhnjemnmmomnm

Faza4 . Defintrunje brand tmid2a

Faza$ - Odredivanje cljne skupine’

Faza 6 Slogan branda

Faza7 Homunkac{skastrategia v s . Y
Nhospo satiged+7:5 405 b M B e R R e T 16 000.60°¢)

Redizafn ambalaze {komuniacyski materjala

Kreativnikoncept gm‘m\m_ ‘ o “1.50000€
Dizajn tnfe rakija 700ml 8x1.000 euy 8.00000€
Dizajn infje tkera 700 mi, 4 x 1.000 eur 4.000,00 €

Dizajn tansportne ambalata 1 x 400 eur 400,00 €
Priprema za tisak 13h x 65 eurm :

845.00€
Senlor Brand Implemnentor, koondinac{a pro}eku m: wmtfh 640,00 €
Poklon vreéiia 33000€
Poklon kutila: ‘550,00 €
teak oo 500,00 €
B1 plakat - 400,00 €
Rollup . = ¢ Lol 400,00 €
Priprema za tisak procjem &hx68 eurm o . : 260,00 €
SeniorBrand ﬁmplemntor.koamm.cua ptojckh&hxao eurfh 32000€
- Profina{cover fotografija za drustvene mrete (Fby tnsy) 150,00 €
Instagram highlights kone, 5§ komx 40 eur/ kona : aodooe
Senioanmd tmplementor. koordmacua pro]ektn 2h: 180 eurlh

Popust 18%
Svcukupno



FA
BN
LAR

“6. Napomene

. Ponuda je sastavljena na'bazi projekata defintranth u ponudi; u shucaju izmjene briefa {zahtjevakijenta,

zadrZavamo pravo izmjene naknada { ponovnog dogovora oko naknada. Sve cijene su zraZene bez PDV-a
fu.eurima. Nakon dogovora o ponudi, projektima i cijenama, potplsuje se ugovor u kojem su navedene
usluge, rokoviidinamika pladanja, cjene i rokoviizvrsenja projekta, te svi ostaliuvjetisuradnje.

Ushuga unutar Slogaria branda sastojise od tri prijedioga slogana od kojh kijent stjee pravo na jedan prijedlog.
Ostalikrugovi napladuju se 1.300,00 EUR po kmgu

Ushuiga nie ukjuduje trodak za sve dodatne ivanj ske produkeijske tro¥kove, ako se dogode, kao ito su ob'rada
‘fotografija, fotografiranje, zakup prava na fotografije, zrada flustracija, antmacija te ostali produkeij skitrokowvi,
akoje pismeno naruéuje, odobrava { snosi klijent, te na koje naplaé¢ujemo produkeijsku naknadu u

iznosu od 15% i za koje dajemo na uvid klijentu ulazne fakture dobavljata vanjskih produkcijskih ustuga.

' pontidu nije ukijucerna sluzbena provjera i zadtita slogana na Zavodu za intelektuatno viasnistvo

Republike Hrvatske kao nitiu srodnim institucijama na intemacionatnoj 'ﬁ_zinL‘l‘r‘o:kbve pravjere snosiklijent,
a‘agencija ce organizirati provjeru prema dogovoru { narudzbi od strane kiijenta.

.OSTALITROZKOVI ,

U cfjenu nisu ukljugenitrodkovi putovanja i dnevnice &lanova tima za sastanke van grada Zagreba

DINAMIKA PLAGANIA

2.550,00 eur + pdv kod potpistvanja ugovora

1.700.00 eur + pdv prije prezentacije brand koncepta { komunikacijske strategije

'4.250,00 eur + pdv nakon prihvacanja brand koncepta ikomnﬁ(acijske strategije s odgodompla¢anja od 15 dana
1.275,00 eur+ pdv nakon prinvacdanja kreativnog koricepta ambataze s odgodom p\aéanj aod15dana

7.650.00 eur + pdv nakon isponuke dizajna ambalaze rakijas odgodom pladanja od 15dana

415225 eur + pdv nakon {sporuke ambalaZe tikera s odgodompladanfaod15dana

2346, .00 eur+ pdv nakon isporuke primamih apikacija s odgodompladanja od15 dana

433,50 eur + pdv nakon isponike digitatnth aplikactia s odgodompladanja od 15 dana

272,00 eur + pdv’ nueseéno u trajanju od 6 mjesect za pisanje objava na drudtvenimmreZama s odgodom 15 dana
AUTORSKA PRAVA

Ponuda ukljuéuje pravo iskljutivog iskoriitavanja autorskog dj elaneograniteno, viemenskiiteritorjalno
ODSTETA ‘ :

U slutaju neprihvaéanja brand strategije napladuje se iznos od 50% vijednostifaza 1-7.

U sludaju neprihvaéanja vizuainog identiteta napladuje se odsteta 0d 30% posto viljednosti faze 8

Ponuda wij edi30dana.

Lignumdo.o.

» . Za Fabu \dingd.o.o.
Zoran Sinditi¢, direktor ~ AnjaBa Agor .

"wranding Q. 0. Tagred
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“PRILOG 2- ugoﬁom potpisanog .11'.72024. fzmedu Lignumd.o.o. { Fabularbrandingdo.o.

1 Potpisivanje ugovora 11.7.2024.
-2 ‘Paadanje prve rate '16.7.2024.

3 ‘Rad na brand konceptu { kormunikacijsko] strateggji. 11.7.2024, - 69.2024.
4 Placanje druge rate 292024,

5 ‘Prezentacija brand koncepta ikomunikacijske strategije 9.9.2024,

6 Fdbck Klijjenta na brand kéncept i komunikacijsku strategiju 12.9.2024.

7 Pladanje trede rate 26.9.2024,

8 Radna redizajnu ambalaze 13.9.2024. - 410.2024,
9 Redizajn ambalaze - prezentacija 7.10.2024.

10 ‘Potvrda redizajna ambalaze ' 10.10.2024.

1 Pladanje detvite rate 24.10.2024,

12 Finalizacija ambalaza rak{ja i tikera 10.10.-7.11.2024.
13. Pladanje pete i3este rate 21.11.2024.

14 Rad na primamim aplkacfjama 8:11.-29.11.2024.,
15 Placanjesedmerate 1312.2024.

16 Rad na digitalnim aplkacfjama 8.11.-15.11.2024.

17 Pladanje osme rate 29.11.2024.
18 Objave za druitvene mreze 11121234
19 Pladanje devete rate
T e

Lignum do.o. | ‘Fabularbranding d.o.o.
Zoran Sindi¢i, direktor AnjaBauer, direktor -

d..'l)', v, : |

~uda48437 ,. ‘ L A ﬁ x

trunding do o, Zagreb
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LIGNUM 'd.816!, Zagreb, ulica grada Vukovara 274, OIB 47800348437, zastupano po.
direktoru Zoranu Sindigiéu {u daljnjern tekstu: Narugitel)) ' B

FABULAR BRANDING d.0.0., Zagreb, Rokov perivoj 3, OIB: 90031854242, zas"t;"u_pano po
direktorici Anji Bauer (dalje'u tekstu: lzvriitelj) )

zakfjuéili su dana {37} 2024.g, sljedeti

PRILOG 3.

UGOVORA O 1ZRADI | OSMISUAVANIU MARKETINSKE STRATEGIE
{ AUTORSKIH DJELA

Clanak 1.
(1) Narucitelj se obvezuje IzvrSitelju za projekt iz &lanka 1. Ugovora o izradi i osmisljavanju
marketinske strategije i autorskih djela zakljuZenog ,danaf;iiif?iﬁfﬁlzo'u.g. platiti naknadu u
visini od 25.988,75 EUR (bez PDV-a) za Djelo iz Elanka 1. ovog Ugovora prema sliedeoj
dinamici plaanja: : ‘

i). 2.550,00 EUR (slovima: dvijetisutepetstopedest eura) + PDV u roku od pet (5)

<+ dana od dana potpisivanja Ugovora temeljem- ispostavljenog predratuna

‘_ lavritelja;

i) 1.700,00 EUR (slovima: tisuéusedamsto eura) + PDV. pet (5) dana prije
prezentacije brand strategije temeljem ispostavljenog predratuna lzvritelja;

iii) . 4.250,00 EUR (slovima: Cetiritisu¢edvjestopedeset eura) + PDV u roku od
= petnaest {15) dana od dana prihvaéanja brand koncepta temeljem ispostavljenog

. ratuna lzvriitelja;
iv),  1.27500 EUR (slovima: tisu€udvjestosedamdesetipet eura) + PDV nakon
- prihvacanja kreativnog koncepta ambalaZe temeljem ispostavijenog raluna
.. lzvrSitelja s odgodom pladanja od petnaest (15) dana;
V). 7.650,00 EUR {slovima: sedamtisucaSestopedeset eura) + PDV nakon isporuke
" ambalaie rakija temeljem ispostavljenog ratuna lzvriitelja s odgodom placanja od
. petnaest (15) dana; '
i) 4.152,25 EUR (slovima: Cetiritisucestopedesetidva eura i dvadesetipet centi) +
. PDV nakon isporuke ambalaZe likera temeljem ispostavljenog ratuna lzvriitelja s
'odgodom placdanja od petnaest (15) dana;

vii)  2.346,00 EUR (slovima: dvijetisucetristofetrdesetiSest eura) + PDV nakon isporuke
primarnih aplikacija temeljem ispostavljenog- ratuna lzvritelja s odgodom
pladanja od petnaest (15) dana;



433,50 EUR ‘[slovima: Zetristotridesetitri eura | pedeset centi) + PDV nakon
isporuke digitalnih aplikacija temeljem Ispostavijenog rafuna lzvriitelja s
odgodom platanja od petnaest (15) dana;

272,00 EUR (slovima: dv;estosedamdesetodva eura) + PDV mjese¢no u trajanju od

$est mjeseca nakon isporuke objava za druftvene mrele temeljem ispostavijenog
ratuna lzvriitelja s odgodom placanja od petnaest (15) dana;

"

{2) Naknada iz tolke i) ovog stavka za prihvatanje brand koncepta obuhvaéa naknadu za

brand koncept i pripremu slogana te je Narufitelj dufan podmiriti navedenu ‘naknadu
fneovisno o tome je Ii prihvatio ponudene slogane il nije.

‘Za Narutitelja: Za ixvriitelja:
‘Lignum d.0.0. fabular branding d.o.0.
Zoran Sinditié, direltor

Anja Bauer, direktor

Srindong d.o.0. Tagrih
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Wise Grus: Ponuda za izradu brand strategije i vizualnog
identiteta

Zagreb, 18.3.2025.

Kontakt:

Anja Bauer

Direktor Brand Strategije // Kreatiwni Direktor
098 429 062

anja@fabular.agency

Svikomercijalni podaci te know-how navedeniu ovoj ponudi predstavljaju poslovnu tajnu koju je svaka
strana duna trajno ¢uvatiina to obvezatisvoje radnike i eventualne suradnike.
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1. Uvod

Fabular je jedina agencija specijalizirana za branding u regiji Cine je branding struénjacis
obrazovanjemiradnim iskustvom iz Hrvatske i nozemstva. Usko smo specijalizirani za izradu brand i
komunikacijskih strategija, brand implementaciju, imenovanje i vizuahi identitet. Na$ tim uvriten jeu
REBRAND Hall of Fame™, medu 25 najboljih brand konzultanata na svijetu. Fabular stvara nezaboravne
branding pri¢e koje potitu stvaranje pozitivnih promjena.

Brand je 100% emocija. Brandoviinspiriraju potro3ade, stvaraju snaZniju privrzenost brandu, a time
naravno pridonose rastu na trzi$tu. Temelj stvaranja inspirativnih brandova jesu znanje i iskustvo.

Mivjerujemo u brandove koje gradimo, to su brandovikoje isami kupujemo.

2. Kreativni branding

Branding radimo koriste¢ijedinstveniproces i zasti¢éenu metodologiju 8 sastojaka kojigrade brand™
¢ijije autor Anja Bauer. Sve brand strategije izradene u posljednjih 20 godina u Brandoctoru i Fabularu,
izradene su prema tom procesu i za$tiéenoj metodologiji

8 sastojaka kojigrade brand™ predstavljaju listu sastojaka koje brand mora imatikako biimao snaznu
financijsku vrijednost. Bez jednog od ovih sastojaka, brand &e biti oslabljen te neée uspjetina
trZiStu. Sastojci pojednostavljuju proces izgradnje branda jer predstavijaju “formutu” po kojoj se gradi

brand, te implementacijomnavedene “formule” moZemo stvoriti udo iz nalegbranda.

Navedenibranding proces i metodologija koristenisu za izradu vife 0od 200 brand strategija, medu kojima su:

Hranaipiée
Korta Katarina
Vina Brat 1903
Stina

Rajska

Nai33

Dobro

Vedrini
Testament
Merga Victa
Litterarii
Erdoro
Bastian
Osjecko pivo
Tema Falconis

Digitalne tehnologije
Algebra

Degordian

Bomfight

Infobip

Nanobit

Electrocoin

Turizam

Maistra Hotels&Resonrts

Stories ~ Croatian Unique Hotels
Zonar Zagreb

Medora Hotels & Resorts
Adriatic Luxury Hotels

Port 9 Resort

Hotel Belvedere, Dubrovnik

The Amauris Vienna

Blubini Heritage Hote), Rovinj
Stancija Meneghetti
Olive&Spice

Hotel Vestibul, Split

Martinis Marchi Heritage Hotel
Valamar Amicor Green Resort
The Melegran, Rovinj

Ikador Luxury Boutique Hotel & Spa

Destinacije
Krapinsko-zagorska Zupanija
Grad Varazdin

Grad Trogir

Otok Hvar

Autoindustrija
AutoZubak
Oryx Grupa
Stormmotoroil
Autoto

Maloprodaja
bio&bio

Baby Center
Smartson
Froddo
one2play

Ljiepotaizdravlje
Poliklinika Mazalin
Adrience

Amacreo
Bronchostop
Almagea

Biolectra

Abbott

Marra cosmetics
Matinata
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3. Tro$kovnik

"1ooooo€

Brand pri¢a 1.000,00 €
Ime 2.000,00 €
Kijuéne poruke, do triporuke 600,00 €

m‘ﬁhg”(? ‘U?:ﬂ@ji'*“’”&m \t X)'?"q’?’g, % l‘
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340000 €

Dizajn znaka ilogotipa

Kreativnikoncept ambalaZe 1.275,00€
Dizajn ambalaZe - jedini¢na cijena po ambalaZi 850,00 €
Dizajn ambalaZe - adaptacija dizajna na drugu veliZinu (primjerice 0,71na 0,21 425,00€
Dizajn transportne kutije 340,00 €
Priprema za tisak, po ambalaZi 5525 €
Koordinacija projekta, 16h x68 eur/h 1.088,00 €

1.000,00 €

Anah‘za

Brand pri¢a 1.000,00 €
Ime 2.000,00 €
Kljuéne poruke, do tri poruke 600,00 €

Dzzajn znaka ilogotipa

3 400 00 €

Kreativnikoncept ambalaze 1.275,00 €
Dizajn ambalaZe - jedini¢na cijena po ambala2i2 X 850 EUR 1.700,00 €
Dizajn transportne kutije 2 x 340 eur 680,00 €
Priprema za tisak, po ambalaZi 55,25 x4 221,00€
Koordinacija projekta, 8h x68 eur/h 544,00 €

AL IEENTITER AN TORERL L o

3 400 00 €

Dizajn znaka ilogotipa

Kreativnikoncept ambalaZe 1.275,00€
Dizajn ambalaZe rakije - 8 x 850 eur 6.800,00 €
Dizajn ambalaZe likera - 4 x 850 eur 3.400,00 €
Dizajn ambalaZe - adaptacija dizajna na drugu velidinu 10 x 425 4250,00€
Dizajn transportne kutije 2 x 340 680,00 €
Priprema za tisak, po ambalaZi 773,50 €

Koordinacija projekta, 8 x68 eur/h

544,00 €
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Poklon vreéica 280,50 €
Poklon kutija 467,50 €
Letak 425,00 €
B1 plakat 340,00 €
Rollup 340,00 €
Priprema za tisak procjena 4h x 65 eur/h 221,00 €
Senor Brand implementor, koordinacija projekta 4h x 68 eur/h 272,00 €

D R S A e Y A A8 7S A

Mail potpis 11050€
Profilna i cover fotografija za druitvene mreze (Fb, Inst) 127,50 €
Instagram highlights ikone, 5 kom x40 eur/ kkona 170,00 €
Brand Book 1.020,00€
Brand implementor, koordinacija projekta 2h x 68 eur/h 136,00€

PR
Tt o
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4. Napomene

Ponuda je sastavljena na baziprojekata definiranih u ponudi u slu¢aju izmjene briefa i zahtjeva klijenta,

zadrZavamo pravo izmjene naknada i ponovnog dogovora oko naknada. Sve cijene su izrazene bez PDV-a
iu eurima.

Ustluga unutar Imenovanja branda sastojise odtriprijedloga imena od kojih klijent stjeée pravo na jedan prijedlog.
Ostali krugovi napla¢uju se 1.500,00 EUR po krugu.

Usluga ne ukljuuje tro3ak za sve dodatne ivanjske produkcijske troskove, ako se dogode, kao §to su obrada
fotografija, fotografiranje, zakup prava na foto grafije, izrada ilustracija, animacija te ostali produkcijski troskovi,
a koje pismeno naru¢uje, odobrava i snosi klijent, te na koje naplac¢ujemo produkeijsku naknadu u

znosu 0d 15% iza koje dajemo na uvid klijentu ulazne fakture dobavljata vanjskih produkcijskih ustuga.

U ponudu nije ukljucena sluzbena provjera i zastita slogana na Zavodu za intelektualno viasnistvo

Republike Hrvatske kao nitiu srodnim institucijama na intemacionalnoj razini Troskove provjere snosiklijent,
a agencija ¢e organizirati provjeru prema dogovoru i narudzbi od strane klijenta.

OSTALI TROSKOVI
U cijenu nisu ukljuenitroskovi putovanja i dnevnice &lanova tima za sastanke van grada Zagreba.

DINAMIKA PLAGANJA
Nakon isporuke djela s odgodomplaéanja od 15 dana.

AUTORSKA PRAVA

Ponuda ukljuéuje pravo iskljutivog iskoriStavanja autorskog djela neograniteno, vremenski i teritorijano.

ODSTETA
U sluaju neprihvadanja vizualnog identiteta naplacuje se odsteta od 30% posto.



